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Focus

RadioRai

Crescita tre
volte superiore
alla media

Una raccolta che si attesta su un +7,5%, le iniziative
speciali che trainano, gli eventi che si accavallano. La
radio che c'é sempre stata non fa mai un passo indietro,
come spiega a Mediaforum Francesco Barbarani

" hi ascolta oggi Radio-
Rai?Non paia una do-
. manda  tendenziosa,

ma tratendenze che siammas-
sano e poi collidono e via via
svaniscono, anche in maniera
PIULTOStO repentina, magari so-
stituite da altre piti sbarazzine,
maggiormente  commestibi-
li, un marchio cosi tradiziona-
le, classico, radicato nei tempi
e negli animi, potrebbe fare fa-
tica ad aggiornarsi. O forse no,
forse sono gli ascoltatori a es-
sere pill concentrati rispetto
all'utenza media. Dopo tutto,
“limitarsi” ad ascoltare induce a
uno sforzo supplementare, fa-
vorisce la fantasia, lattenzione
ai particolari, la ricerca di qual-
cosa che sia veramente adatto
ai propri interessi, non un sem-
plice riempitivo.

Si, ma allora chi ascolta questa
benedetta RadioRai? Perché
[a radio che c& sempre stata &
sempre [i e, onestamente, sen-
za far finta di essere pretestuo-
sa, riesce sempre a proporre
qualcosa di non propriamen-
te usa e getta. Visto che non
riusciamo a capacitarcene da
soli, proviamo a chiedere lumi
a Francesco Barbarani, direttore
area Radio e Web di Rai Pubbli-
cita, colui che conosce anche i
risvolti commerciali e di merca-
to, e quindi ha il vero polso del-
lasituazione.

Rompiamo

subito il ghiaccio,
addentrandoci tra

i numeri: il punto
sugli ultimi dati
disponibili di raccolta
pubblicitaria

Molto bene il 2016, che abbia-
mo chiuso sulla radio con un
incremento del 7,5% sul 2015.
Un fatwrato da record, che
corrisponde a una crescita di
oltre tre volte superiore rispet-
to allandamento complessivo
fatto registrare dal comparto
radiofonico (+23%). Partico-
larmente brillante il risultato
delle Iniziative Speciali, che nel
2016 hanno portato un risul-
tato del +17%. Anche il 2017
sembra promettere bene, con
un segno positivo fin da subi-
to,ainizio anno.

1 vostri dati di ascolto
piu recenti?

Gli ascolti di RadioRai sui tar-
get commerciali crescono so-
pra la media di mercato. Sui
25-54 Radiol, Radio2 e Ra-
dio3 crescono rispettivamen-
te del 2, del 9 e del 3%, a fron-
te di un totale radio nazionali
stabile con +1% di incremento.
Molto performante il risultato
diRadio2, chein particolare su-
gli RA 25-54 anni guadagna ri-
spettoallo scorso anno un 16%
diascolto. Grande soddisfazio-

di Davide Sechi

ne per [andamento del prime
time: chi acquista tutte e te
le nostre reti nella fascia dalle
6 alle 9 totalizza una share del
25% sugli Individui, rasentando
i130% sul pubblico dei Respon-
sabili Acquisto.

Che novit:
di palinsesto ci
dobbiamo attendere
per il periodo
primavera-estate?

In linea di massima i palinsesti
radiofonici mantengono una
continuita che si estende per
tutto il 1° semestre. Soprattut-
to questanno, che vede conso-
lidarsi a nuova programmazio-
neawviatasi nellautunno scorso
con lingresso di Carlo Conti nel
ruolo di direttore artistico di Ra-
dioRai. Restano, quindi, confer-
mati su Radio?, insieme a Tut
to il calcio, Radio Anchio, Eta
Beta, Life e Italia sotto inchiesta,
la nuova edizione di Un giomo
da Pecora con Geppi Cucciari e
Giorgio Lauro, da poco sbarcari
suRadio1, e il nuovo appunta-
mento al femminile con il ma-
gazine pomeridiano Vittoria,
Su Radio2 prosegue limpian-
to editoriale awviato lo scorso
ottobre, che vede lingresso di
Camilla Raznovich la mattina
e la conferma di Pif e Luca Bar-
barossa nel pomeriggio, gli ap-
puntamenti consueti con Ca-
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Molto bene il 2016,

che é stato chiuso con un
incremento del 7,5% sul 2015.
Un fatturato da record, che
corrisponde a una crescita
di oltre tre volte superiore
rispetto all'andamento
complessivo fatto registrare
dal comparto radiofonico
(+2,3%). Particolarmente
brillante il risultato

delle Iniziative Specialli,

che nel 2016 hanno portato
un risultato del +17%
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terpillar e Caterpillar am, con
Ruggito, 610, Sociopatici, De-
canter, Non € un paese per
giovani, la musica e i linguag-
gi piti di tendenza con Rochn
roll Circus, KGG, Back2Back,
Mu, In the mix e Me anziano
you tuber. Viene conferma-
to anche il palinsesto di Ra-
dio3, con lapertura al matti-
no affidata a Prima Pagina e
a Turta la citta ne parla. A se-
guire, gli appuntamenti storici
che caratterizzano da tempo
|a rete, ossia Fahrenhetit, la Bar-
caccia, Hollywood Party e Ra-
dio3 Suite.

Lattenzione delle nostre Reti
S concentra SOprattucto. Sui
grandi eventi, sportivi in parti-
colare su Radiol, musicali e di
intrattenimento su Radio2. Ab-
biamo vissuto tutti con entu-
siasmo il successo del festival,
che sul versante radiofonico
ha visto impegnata Radio2 con
molti dei suoi programmi live
dal truck di fronte allAriston e
dj ser quotidiani con Lele Sac

chi nellambito  delliniziativa
Radio2 in the Club, inaugura-
ta per la prima volta questan-
no presso il Forte Santa Tecla,
sempre a Sanremo.

RadioRai sta scaldando i moto-
T per seguire, come mai & avve-
nuto in passato, la Centesima
edizione del Giro dralia. Un
autentico spiegamento di for-
ze, con Radio e Radio2 per la
prima volta insieme, con colle-
gamenti live lungo [intera gior-
nata e auivita di animazione
col truck sul territorio.

Per non parlare del Caterradu-
no, a Senigallia dal 29 giugno al

1° luglio, con le dirette di Cater-
pillar a Caterpillar am e i gran-
di concerti live (confermato
Max Cazzé il venerdi mentre
una grande sorpresa della mu-
sica italiana attende il pubbli-
codiRadio2 la sera del sabato).
Ma il Caterraduno € anche so-
lidarieta e beneficienza, con la
consueta asta benefica a favore
dellAssociazione Libera di Don
Ciotti e una cena per 1.500 per-
sone preparata dallo chef Mo-
reno Cedroni, i cui proventi ver-
ranno devoluti alle popolazioni
colpite dal terremoro.

Crande anche limpegno di

Radio3 sul territorio, con Ra-
dio3 InFestival a giugno e Ma-
teradio dopo lestate a Matera,
i nuovi Saloni di Torino e Mila-
no dedicati al Libro, il Festival
della Letteratura di Mantova e
quello della Filosofia di Mode-
na con le dirette di Fahrenheit
ei Festival Internazionali del Ci-
nema cui Radio3 sara presente
con Hollywood party. Iniziati-
Ve, queste, che hanno consenti-
to a Rai Pubblicita di rafforzare
la propria offerta con proposte
dedicate, progetti tailor made e
attivita sul territorio.

In coerenza con le linee edito-
riali delle nostre reti, sono ben
espressi da Radio i target ma-
schili e giovani piti orientati allo
sport e il target trade che pre-
senta con Radiol una forte af-
finita. Radio2 & la radio dellin-
trattenimento e della musica e
il pubblico privilegiato & quel-
lo commerciale dei 25-54 anni.
Unica nel suo genere, Radio3
vanta un pubblico esclusivo e
qualificato, concentrato preva-
lentemente nelle fasce value e
top class della popolazione.

In termini quanticativi e di
planning laradio & in grado di
estendere in maniera sensibile
la copertura delle campagne.
RadioRai e in grado di lavorare
sui suoi contenuti e di ospita-
re formati, linguaggi e model-
li sempre nuovi che possono
integrare in maniera creati-
va e originale una comunica-
zione pubblicitaria. Gli even-
ti sul territorio ¢i consentono
di offrire al mercato unocca-
sione ulteriore di visibilita, con
postazioni dedicate, attivita di
sampling, brandizzazioni, vi-
deowall e videomapping. Un
valore aggiunto che consente
agli inserzionisti di pianificare
Rai diversificando, a loro pia-
cimento, la propria attivita di
comunicazione.
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